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	项目
	具体要求
	是否满足

	必选项
	演出现场
	演出歌曲数量及标准（可多选）
	演唱曲目不低于4首，或保证整个演出活动时长不低于30分钟 。
	

	
	
	
	演唱曲目不低于8首，或保证整个演出活动时长不低于60分钟 。
	

	
	
	
	演唱曲目不低于14-16首，或保证整个演出活动时长不低于90分钟 。
	

	
	
	
	演唱曲目不低于20首，或保证整个演出活动时长不低于120分钟 。
	

	
	
	现场互动交流
	不低于1分钟/次/场的现场互动交流，以及与线上用户的互动（包括：对线上用户的提问进行抽选回答；为线上用户进行有奖抽签；现场在客户端或者网站上口播精彩评论等）。
	

	
	
	
	口播感谢咪咕音乐、赞助商（无代言冲突）及直播平台（分别至少两次）。
	

	
	
	现场合影
	不低于5组合影 。
	

	
	礼品提供
	CD
	如有CD，需提供签名CD至少20张 。
	

	
	
	照片
	至少签名照片或签名海报10张/场 。
	

	
	宣传
	宣传VCR录制
	至少4条20s/场，包含：售票、直播、品牌以及对该场演出冠名商/赞助商的宣传VCR需求 。
	

	
	
	专访/群访
	艺人配合甲方进行专访或群访不低于15分钟
	

	
	
	海报物料
	授权甲方不低于五张艺人高清大图用于该场活动的线上线下宣传使用，并在甲方需求提出48小时内提供，与甲方确认好主视觉后，该主视觉可用于任何甲方（包括：咪咕音乐、咪咕文化及中国移动各省公司）需要使用的位置。如甲方有除主视觉以外的艺人肖像使用需求，需获得乙方授权才能使用。活动结束后2小时内提供艺人审核过的高清大图
	

	
	推广
	艺人微博及官方粉丝微博宣传或转发
	至少2次/场。用于前期售票宣传(须使用艺人本人官方的社交平台进行宣传) 。
	

	
	视频
	视频直播
	按咪咕音乐需求配合视频直播、录播、互动，视频版权归咪咕音乐所有（不含词曲版权），全部视频版权，包含视频转售权，且在甲方转售后乙方需配合该场演出直播版权转售平台的相关权益需求。
	

	
	
	专题短视频
	艺人活动开展前中后期的花絮录制，以及配合完成针对艺人策划的专题性录制需求（录制前内容将与艺人方沟通确认），演唱会短视频可用于端内端外运营。
	

	
	广告
	招商赞助
	同意艺人形象用于活动宣传使用（含带有赞助商品牌形象及产品的活动宣传），并配合赞助商权益落实，同意现场存在咪咕、移动以外其他赞助商品牌露出 。
	

	
	执行
	报批资料
	乙方应在单场演出邮件确认档期后【7】个工作日内，提供内地艺人的报批资料（包括但不限于演出同意函，演出曲目及歌词，演出视频）及演出活动所需设备清单（经双方确认后决定是否采纳设备清单），【10】个工作日内，提供港台及海外艺人的报批资料（包括但不限于演出同意函，演出曲目及歌词，演出视频）及演出活动所需设备清单（经双方确认后决定是否采纳设备清单）。
	

	加分项
	广告
	招商赞助
	能够配合赞助商品牌及产品进行互动宣传 。
	

	备注：乙方艺人在履行本合同执行过程中，产生的所有美术作品、摄影作品、视听作品、文字作品、音乐作品、立体作品、录音录像、表演形象等与本协议服务相关的全部成果的知识产权及其衍生品（包括但不限于音像制品等）的开发权、经营权均由甲方享有。
	



